
Struktura
kampanii -
TESTOWA

Budżet całościowy -
100% - 100 PLN

5 grafik / 5 tekstów
/ 3 wideo - na start

Kreacje
(Neutralizacja
obiekcji) - 4 SZT

Kampania -
SZEROKO

Cel - Zdobycie
uwagi; Góra lejka;
Sprzedaż (!)

Cel Reklamowy - 
Konwersja;
Ruch;
Wyświetlenie wideo;

Budżet - 60% (10%
przypisane do
każdego zestawu)

Budżet testy - od 10
do 40 PLN na
zestaw reklamowy

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#1 -
Zainteresowani
a

Szerokie
zainteresowanie #1

Zawężanie
demografią

Liczebność - 200-
300k

KREACJE

Kreacje w kampanii
- Prezentacja
korzyści;
Budowanie
zaufania; Postaw na
wideo; Zainteresuj
marką; Przedstaw
problem; Pamiętaj o
sprzedaży

GRAFIKA 1 + TXT 1

GRAFIKA 2 + TXT 2

WIDEO 1 + TXT 1

WIDEO 2 + TXT 2

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#2-
Zainteresowani
a

Szerokie
zainteresowanie #2

Zawężanie
demografią

Liczebność - 200-
300k

KREACJE

GRAFIKA 3 + TXT 3

GRAFIKA 4 + TXT 4

WIDEO 2 + TXT 2

WIDEO 3 + TXT 3

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#3 -
Zainteresowani
a

Szerokie
zainteresowanie #3

Zawężanie
demografią

Liczebność - 200-
300k

KREACJE

GRAFIKA 4 + TXT 4

GRAFIKA 5 + TXT 5

WIDEO 1 + TXT 1

WIDEO 3 + TXT 3

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#4 - Grupa
podobnych do...

Grupa stworzona na
podstawie wybranej
próbki danych

Na start - 1%
Polaków podobnych
do...

Próbki do
wykorzystania -
ruch na WWW; baza
kontaktów;
aktywność FP/IG

OPCJONALNIE -
Zawężenie o
lokalizację, w której
działasz

Liczebność - 10.000
- 250.000 osób

KREACJE

GRAFIKA 1 + TXT 1

GRAFIKA 2 + TXT 2

WIDEO 1 + TXT 1

WIDEO 2 + TXT 2

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#5 - Grupa
podobnych do...

Grupa stworzona na
podstawie wybranej
próbki danych

Na start - 1%
Polaków podobnych
do...

Próbki do
wykorzystania -
ruch na WWW; baza
kontaktów;
aktywność FP/IG

OPCJONALNIE -
Zawężenie o
lokalizację, w której
działasz

Liczebność - 10.000
- 250.000 osób

KREACJE

GRAFIKA 3 + TXT 3

GRAFIKA 4 + TXT 4

WIDEO 2 + TXT 2

WIDEO 3 + TXT 3

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#6 - Grupa
podobnych do...

Grupa stworzona na
podstawie wybranej
próbki danych

Na start - 1%
Polaków podobnych
do...

Próbki do
wykorzystania -
ruch na WWW; baza
kontaktów;
aktywność FP/IG

OPCJONALNIE -
Zawężenie o
lokalizację, w której
działasz

Liczebność - 10.000
- 250.000 osób

KREACJE

GRAFIKA 4 + TXT 4

GRAFIKA 5 + TXT 5

WIDEO 1 + TXT 1

WIDEO 3 + TXT 3

WERYFIKACJA
KAMPANII

TESTY - 4-7 DNI

Min. 1000 zasięgu
w kreacji - wtedy
realny wynik

Min. wydane 50-
100 PLN na zestaw
reklamowy

Które grupy działają
najlepiej? Wybierz
2-3; Wyłącz
pozostałe; W
aktywnych zwiększ
budżet

Które kreacje
działają najlepiej?
Wybierz 3-4; Wyłącz
najdroższe;
SKOPIUJ do
kampanii
sprzedażowej

Kampania -
Neutralizacja
Obiekcji /
Wzmocnienie /
WĄSKO

Cel -
Zainteresowanie;
Budowanie relacji;
Sprzedaż

Cel Reklamowy - 
Konwersja;
Pozyskiwanie
kontaktów;

Budżet - 40%

Budżet testy - od 5
do 20 PLN na
zestaw reklamowy

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#2 - Oglądali
wideo
reklamowe

Grupa na podstawie
aktywności
(Niestandardowa
grupa odbiorców)

Kreacje w kampanii
- merytoryka;
korzyści; opinie;
funkcjonalności
produktu; social
proof

Kreacje w kampanii
- Pokaż, że znasz
obiekcje;
Neutralizuj
bezpośrednio

KREACJE

TOP GRAFIKA 1

TOP WIDEO 1

Neutralizacja
obiekcji 1

Neutralizacja
obiekcji 2

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#1 - Byli na
WWW

Grupa na podstawie
piksela Facebook
(Niestandardowa
grupa odbiorców)

KREACJE

TOP GRAFIKA 1

TOP WIDEO 2

Neutralizacja
obiekcji 3

Neutralizacja
obiekcji 4

Zestaw
Reklamowy (ZR)
#2 - Aktywni
Fanpage/Instag
ram

Grupa na podstawie
aktywności
(Niestandardowa
grupa odbiorców)

KREACJE

TOP GRAFIKA 2

TOP WIDEO 1

Neutralizacja
obiekcji 1

Neutralizacja
obiekcji 2

WERYFIKACJA
KAMPANII

Które grupy działają
najlepiej? Wybierz
2; Wyłącz
pozostałe; W
aktywnych zwiększ
budżet

Które kreacje
działają najlepiej?
Wybierz 3-4; Wyłącz
najdroższe;

SKALOWANIE

Struktura Kampani - Schemat


